Διαδικτυακή Λίστα Αγορών (Shopping List)

Το supermarket WHOLEFOODS επιθυμεί να δημιουργήσει ένα διαδικτυακό τόπο (site) για να διευκολύνει τους πελάτες του να δημιουργούν λίστα αγορών προκειμένου να παραγγέλνουν προϊόντα μέσω του διαδικτύου. 

Εκτός από τη βασική λειτουργία της δημιουργίας λίστας αγορών, τo supermarket επιθυμεί να παρέχει και μια σειρά από υπηρεσίες προστιθέμενης αξίας προς το χρήστη-καταναλωτή, οι οποίες να μπορούν να ενεργοποιούνται και να απενεργοποιούνται από τον τελευταίο κατά βούληση. Το αντάλλαγμα για αυτή την ενέργεια θα είναι η παροχή επιπλέον υπηρεσιών προς τον χρήστη. 

Το σύστημα θα υποστηρίζει πληθώρα διαφορετικών χρηστών (π.χ. καταναλωτές, εταιρείες – προμηθευτές καταναλωτικών ειδών, διαφημιστικές εταιρείες κλπ) που το προσπελαύνουν μέσω του Διαδικτύου, προσφέροντας για παράδειγμα τις ακόλουθες λειτουργίες:

Για τους καταναλωτές:

· Κατάρτιση λίστας αγορών. 

· Αλλαγή ποσότητας των προϊόντων στη λίστα αγορών. 

· Δημιουργία «Αγαπημένα» (My favorites) που θα μπορούν εύκολα να συμπεριληφθούν σε μια νέα λίστα αγορών.

· Αποθήκευση ιστορικών αγορών (περασμένων ημερομηνιών) και δυνατότητα μεταφοράς ειδών από προηγούμενες λίστες στην τρέχουσα (ενεργή) λίστα αγορών. 

· Παροχή πληροφόρησης βασισμένης σε data aggregation του συνόλου των χρηστών του site προκειμένου να δίνεται πληροφόρηση στους χρήστες βασισμένη στο community που αυτοί ανήκουν. Π.χ. ο χρήστης θα έχει πρόσβαση σε διαγράμματα ή/και αναφορές που παρουσιάζουν ανά μήνα τις δαπάνες του ανά αγοραστική κατηγορία, καθώς και σύγκριση με τις δαπάνες χρηστών με αντίστοιχο δημογραφικό προφίλ. 

· Προτεινόμενη λίστα αγορών με τα 50 πρώτα προϊόντα που καταχωρούν οι χρήστες.
· Αξιολόγηση προϊόντων από το χρήστη, χρησιμοποιώντας μια απλή κλίμακα μέτρησης (π.χ. 1-5 ή θετικό/αρνητικό) 

· Ελεγχο διάθεσης των προσωπικών στοιχείων από τον χρήστη για την προστασία των προσωπικών του δεδομένων. 

· Προτάσεις αγοράς και προσφορές με βάση το τι συνήθως αγοράζει.

· Δυνατότητα αναζήτησης για εντοπισμό ενός προϊόντος στις λίστες του χρήστη ή στο directory των προμηθευτών.

Για τις Εταιρείες – προμηθευτές καταναλωτικών ειδών και για το ίδιο το super market:

· Μηχανισμός εύκολης εισαγωγής των προϊόντων και των  χαρακτηριστικών τους.

· Δυνατότητα προβολής διαφημίσεων και προτάσεων αγοράς, π.χ. αν έχεις αγοράσει 2 μπουκάλια κρασί, δέχεσαι μήνυμα «αγόρασε 3 και κέρδισε έκπτωση 15% στο σύνολο της αγοράς»

Θα πρέπει να χρησιμοποιήσετε τις γνώσεις, τη δημιουργικότητά σας αλλά και κάθε πηγή σχετικής πληροφορίας όπως και την εμπειρία σας ως καταναλωτές ή πελάτες για να συγκεκριμενοποιήσετε την λειτουργικότητα του παραπάνω συστήματος – επιλέγοντας μέρος των περιγραφόμενων λειτουργιών ή/και προσθέτοντας άλλες οι οποίες όμως να συνδέονται λογικά μεταξύ τους. 

Για την ολοκλήρωση της εργασίας χρειάζεται να γίνει πλήρης ανάλυση και σχεδιασμός ενός ολοκληρωμένου συστήματος. Στη φάση της υλοποίησης μπορείτε να δημιουργήσετε ένα πρωτότυπο το οποίο θα δουλεύει απλά με στατικές HTML σελίδες και Javascript. Όσοι επιθυμούν να υλοποιήσουν web εφαρμογή με δυναμικές HTML σελίδες και Web server θα έχουν bonus 2 βαθμούς.

Παραδοτέα και Ημερομηνίες

Η άσκηση θα γίνει από ομάδες τριών ατόμων και θα παραδοθεί σε 3 φάσεις. Τα παραδοτέα και οι ημερομηνίες παράδοσης για κάθε φάση έχουν ως ακολούθως:

	
	Όνομα Παραδοτέου
	Ημερομηνία Παράδοσης

	1
	Συνοπτική Περιγραφή Λειτουργικότητας
	30 Νοεμβρίου 2009

	2
	Μελέτη Σκοπιμότητας (διαφάνειες)
	

	3
	Χρονοπρογραμματισμός
	

	4
	Εργαλεία Πρότυπα
	11 Ιανουαρίου

2010

	5
	Προδιαγραφές Απαιτήσεων Συστήματος
	

	6
	Λεπτομερής Αρχιτεκτονική Λογισμικού
	

	7
	Λεπτομερής Σχεδιασμός Συστήματος
	

	8
	Σχέδιο Ελέγχου
	

	9
	Εξέλιξη Έργου - Αναθεωρήσεις
	

	10
	Υλοποίηση Ενοτήτων και Ολοκλήρωση
	2 εβδομάδες μετά το τέλος των εξετάσεων

	11
	Έλεγχος Λογισμικού
	

	12
	Εγχειρίδιο Χρήστη και Αναφοράς
	

	13
	Εγχειρίδιο Εγκατάστασης - Διαχειριστή
	

	14
	Επίδειξη Λειτουργία
	

	15
	Εξέλιξη Έργου - Αναθεωρήσεις
	


Καλή επιτυχία.

