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ΔΙΔΑΣΚΩΝ

Δρ. Θεοκλής-Πέτρος Ζούνης
ΕΔΙΠ
ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΣΕΜΙΝΑΡΙΟΥ
Το σεμινάριο «Η λειτουργία και οι εφαρμογές της πολιτιστικής διαχείρισης»  θα προσπαθήσει να καλύψει έναν ευρύ κύκλο θεμάτων και ζητημάτων (οργάνωση και διοίκηση, στρατηγική, χρηματοδότηση και μάρκετινγκ) που σχετίζονται με την πολιτιστική διαχείριση στα πλαίσια λειτουργίας των σύγχρονων πολιτιστικών οργανισμών.

ΣΤΟΧΟΙ ΣΕΜΙΝΑΡΙΟΥ
Ο βασικός σκοπός του σεμιναρίου θα είναι να διδάξει στους φοιτητές τις βασικές αρχές διαχείρισης των σύγχρονων πολιτιστικών οργανισμών.
Οι επιμέρους στόχοι του σεμιναρίου είναι οι φοιτητές όταν θα έχουν ολοκληρώσει την παρακολούθηση του σεμιναρίου και την μελέτη του εκπαιδευτικού υλικού του σεμιναρίου να είναι σε θέση  :

· Να γνωρίζουν το βασικό διοικητικό πλαίσιο λειτουργίας ενός πολιτιστικού οργανισμού.

· Να γνωρίζουν τα σημαντικότερα χρηματοδοτικά εργαλεία για τη στήριξη των δράσεων και των δραστηριοτήτων  ενός πολιτιστικού οργανισμού.

· Να γνωρίζουν τα σημαντικότερα επικοινωνιακά εργαλεία για την προσέγγιση και επικοινωνία  ενός πολιτιστικού οργανισμού με το κοινό του.
ΔΟΜΗ ΣΕΜΙΝΑΡΙΟΥ
Το σεμινάριο θα περιλαμβάνει τις εξής επιμέρους θεματικές ενότητες  :

1. Πως οργανώνονται και λειτουργούν οι σύγχρονοι πολιτιστικοί οργανισμοί; (Οι πολιτιστικοί οργανισμοί και οι πολιτιστικοί διαχειριστές, Επίπεδα πολιτιστικής διαχείρισης, Τύποι πολιτιστικών διαχειριστών, Διαδικασία πολιτιστικής διαχείρισης, Η επίδραση του περιβάλλοντος στους σύγχρονους πολιτιστικούς οργανισμούς, Η παρουσίαση των μορφών και λειτουργιών της πολιτιστικής διαχείρισης).

2. Τι προσφέρει η στρατηγική σήμερα στους πολιτιστικούς οργανισμούς; (η έννοια της στρατηγικής, η διαδικασία της στρατηγικής σχεδίασης, το στρατηγικό πλάνο ενός πολιτιστικού οργανισμού).

3. Ποιοι είναι οι εξωτερικοί πόροι χρηματοδότησης των πολιτιστικών οργανισμών; (η  ιδιωτική χρηματοδότηση (δωρεές ιδιωτών, εταιρειών και ιδρυμάτων), η κρατική χρηματοδότηση, η Ευρωπαϊκή Κοινοτική χρηματοδότηση, εναλλακτικές μορφές χρηματοδότησης (crowd funding).

4. Πως συμβάλει η χορηγία στην χρηματοδότηση των πολιτιστικών οργανισμών; (Ο επικοινωνιακός ρόλος της χορηγίας, Το θεσμικό και φορολογικό χορηγικό πλαίσιο λειτουργίας της χορηγίας στην Ελλάδα, Οι στόχοι των χορηγούμενων, Η στρατηγική των χορηγούμενων κατά την αναζήτηση χορηγών, τα βασικά μέρη μιας χορηγικής πρότασης).
5. Ποιος είναι ο ρόλος του Μάρκετινγκ στον Πολιτισμό; (Τα 4 Ps του Μάρκετινγκ, Market Segments, Έρευνα Αγοράς, Τα βασικά μέρη του Marketing Plan).

6. Πως εφαρμόζεται το πολιτιστικό μάρκετινγκ ; (Το κοινό των πολιτιστικών οργανισμών, Η τιμολογιακή πολιτική των πολιτιστικών οργανισμών, Τα εργαλεία της πολιτικής Μάρκετινγκ των πολιτιστικών οργανισμών).

7. Πως συνδέεται ο Πολιτισμός με τον σύγχρονο Τουρισμό; (Ο Πολιτιστικός Τουρισμός μέσα από την οπτική της ανάδειξης του τοπικού πολιτιστικού προϊόντος). 

Κατά τη διάρκεια του σεμιναρίου θα εκπονηθούν από τους φοιτητές ατομικές ή ομαδικές εργασίες. 

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ ΣΕΜΙΝΑΡΙΟΥ

· Διαλέξεις από τον εισηγητή του σεμιναρίου.

· Διαλέξεις από επισκέπτες ομιλητές.

· Εκπόνηση εργασιών, ατομικών ή ομαδικών (προαιρετικό). 
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ 
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