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link για την παρουσίαση στο Canva

https://www.canva.com/design/DAGZAH0cMwc/4okNBE46W-35TOQ2V-bpew/view?utm_content=DAGZAH0cMwc&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=h97d739f9a3


Τα social media είναι ευρέως
διαθέσιμα, εύκολα προσβάσιμα και

κυρίως δωρεάν διαδικτυακά
εργαλεία, websites και πλατφόρμες,
που επιτρέπουν στους ανθρώπους

να δημιουργούν το δικό τους
περιεχόμενο και να μοιράζονται

αυτό το περιεχόμενο, προκειμένου
να αλληλεπιδράσουν, να

συζητήσουν, να συνεργαστούν, να
ανταλλάξουν απόψεις και εμπειρίες
με άλλους ανθρώπους της επιλογής

τους.

Πηγή: “Language of Love” Social Media Global Study, Millward Brown,2010



OUR TEAM

Διασκέδαση, Επιμόρφωση, Ξεκούραση,
Έμπνευση, Αίσθημα του ανήκειν,
Απόδραση, Σύνδεση, Έλεγχος, Έκφραση 

Τα social media είναι άμεσα
σχετιζόμενα με τις ανάγκες και τα
ένστικτά μας

Πηγή: “Language of Love” Social Media Global Study, Millward Brown,2010



στα social media μας ενδιαφέρει
το πόσοι και ποιοι θα μας δουν



αλλά και το πόσοι και πώς θα
αλληλεπιδράσουν με το περιεχόμενό μας



Κάνουν συχνά post ή γράφουν blogs σχολιαζοντας
την τρέχουσα κατάσταση, ανεβάζουν φωτο,
βίντεο ή μουσικές που φτιάχνουν οι ίδιοι

ΔΗΜΙΟΥΡΓΟI

Κάνουν πολλά comments παντου, αλλά και σε
blogs 

ΚΡΙΤΙΚΟI

 κάνουν favs ή likes και σταχυολογούν υλικό 

ΣΥΛΛEΚΤΕΣ

Συμμετέχουν σε ψηφοφορίες

ΣΥΜΜΕΤEΧΟΝΤΕΣ

Απλώς έχουν ενεργό προφίλ

ΑΝΕΝΕΡΓOI
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80% ελέγχει τον λογαριασμό του μέσα σε 15’
από τη στιγμή που θα ξυπνήσει. Από αυτούς, το
62% δεν περιμένει καν 15’. 
Μέσα στην ημέρα, ο μέσος χρήστης θα ελέγξει
τον λογαριασμό του 14 φορές και συνολικά 30’.



ΑΠΟ ΠΟΥ ΕΝΗΜΕΡΩΝΟΝΤΑΙ
ΟΙ ΕΛΛΗΝΕΣ;

https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/greece


ΑΠΟ ΠΟΥ ΕΝΗΜΕΡΩΝΟΝΤΑΙ
ΟΙ ΕΛΛΗΝΕΣ;



TOP ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ



Tο μεγαλύτερο κοινωνικό δίκτυο 🌐
Διαθέτει την πιο εξελιγμένη διαφημιστική πλατφόρμα 💰

Η Δύναμη των Ομάδων 🤝
Tη μεγαλύτερη ποικιλία σε περιεχόμενο 📱

https://appfigures.com/resources/insights/20241115?f=2
https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report


https://appfigures.com/resources/insights/20241115?f=2

https://appfigures.com/resources/insights/20241115?f=2


Link

https://www.electronicshub.org/the-average-screen-time-and-usage-by-country-in-2024/


https://humble.gr/insights/Your-Mom-Is-On-TikTok!.pdf

https://humble.gr/insights/Your-Mom-Is-On-TikTok!.pdf


https://humble.gr/insights/Your-Mom-Is-On-TikTok!.pdf

https://humble.gr/insights/Your-Mom-Is-On-TikTok!.pdf


ΠΟΙΑ ΕIΝΑΙ
ΤΑ KPIS?

π.χ. Απόκτηση links,  Απόκτηση likes, Δημιουργία Awareness



ΠΑΡΑΔΕΙΓΜΑΤΑ
CONTENT



Στο TikTok ο στόχος είναι να
δημιουργήσουμε περιεχόμενο 10

δευτερολέπτων - 1 λεπτού,
προσπαθώντας να τραβήξουμε
την προσοχή του κοινού τα 2

δευτερόλεπτα.


