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Προτεινόμενος τίτλος πτυχιακής:
Ανάλυση στρατηγικής επικοινωνίας του οίκου μόδας Hermès	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU:  Αυτός είναι ένας πολύ γενικός τίτλος. Θα πρότεινα να περιορίσετε το θέμα . Π.χ. θ μπορούσες να το εξειδικεύσεις Ανάλυση στρατηγικής επικοινωνίας του οίκου μόδας Hermès: από την παραδοσιακή επικοινωνία στην σύγχρονη ψηφιακή επικοινωνία. Να το περιορίσεις δηλαδή στον τομέα της επικοινωνίας.
Μια άλλη οπτική είναι να εξετάσεις το θέμα της κουλτούρας, από την παραδοσιακή πολιτιστική κληρονομιά στην σύγχρονη διαχείριση της έννοιας της πολυτέλειας.
Και βέβαια υπάρχουν και άλλες οπτικές...π.χ. το στυλ ηγεσίας στο παρελθόν και τώρα, κλπ.

Περιγραφή της ερευνητικής πρότασης (σκοπός της πτυχιακής, προκλήσεις και στόχοι). :	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Πολύ καλή περιγραφή του ενδιαφέροντος για το θέμα, είναι σύγχρονο, επίκαιρο!
Μιας και αγαπώ τον χώρο του luxury management, σκοπός μου είναι η ολοκληρωμένη παρουσίαση του οίκου. Επιθυμώ να εμβαθύνω, όχι μόνο στην εκτενή ανάλυση της αξιοθαύμαστης ιστορίας του, αλλά κυρίως στους τρόπους που προσεγγίζει επικοινωνιακά τους πελάτες του. Από τον τρόπο που διαχειρίζονται τα κοινωνικά δίκτυα, μέχρι τις συμπεριφορές των πωλητών και των υπευθύνων στις boutique ανά τον κόσμο. Για εμένα κύριο σημείο της πτυχιακής είναι να δημιουργήσω ένα ενδιαφέρον «έργο», το οποίο θα προσελκύει στο διάβασμα ακόμη και τα άτομα που δεν έχουν ιδιαίτερη επαφή με την συγκεκριμένη βιομηχανία. Πρόκληση είναι ίσως το κομμάτι της συνέντευξης που θα ήθελα να πραγματοποιήσω. Παρ’ όλα αυτά, σκοπεύω να προχωρήσω μεθοδικά και να δημιουργήσω μια ολοκληρωμένη εργασία, ανεξαρτήτως τυχόν αντιξοότητες. 

Προτεινόμενη Μεθοδολογία Έρευνας - έως 3 ερευνητικά ερωτήματα. :	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Τα ερωτήματα είναι λίγο περιγραφικά π.χ. ιστορική αναδρομή...γιατί την κάνουμε, σε τι θα μας βοηθήσεις, τι θα αποδειχθεί... Το ερευνητικό ερώτημα θα μπορούσε να είναι ...Πώς αξιοποιεί ο οίκος Hermès την ιστορική του κληρονομιά στη σύγχρονη επικοινωνιακή του στρατηγική;	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Ένα άλλο ερώτημα θα μπορούσε να είναι πως αξιοποιούνται τα κοινωνικά δίκτυα για την προσέλκυση πελατών και την δημοσιοποίηση προϊόντων...την διείσδυση του οίκου στην κοινωνία...πώς επιτυγχάνεται.	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Το τρίτο πως η σύγχρονη  επικοινωνιακή στρατηγική του οίκου εκλαμβάνεται από τους πελάτες...
-Ιστορική αναδρομή και πως, μέσω αυτής, φτάνουμαι στο σήμερα 
- Κοινωνικά δίκτυα και πως αυτά χρησιμοποιούνται για το όφελος του οίκου
-Στρατηγική, επικοινωνιακά, προσέγγιση πελατών 

Μέθοδος προσέγγισης: Ανάλυση περιεχομένου επίσημων ανακοινώσεων /κοινωνικών δικτύων, εκθέσεων και βιβλιογραφίας. :	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Εδώ, θα μπορούσες να αναφερθείς σε :
Ποιοτική ανάλυση περιεχομένου (content analysis)
Μελέτη περίπτωσης (case study) του Hermès
Ημιδομημένη συνέντευξη (αν γίνει αν συνεχίζεις να θέλεις να πάρεις συνέντευξη από κάποιον εργαζόμενο). ΄Ετσι θα έχεις 2 μεθόδους, τριγωνοποίηση!
Εκτενής ανάλυση περιεχομένου (Επίσημες πηγές που αφορούν άμεσα τον οίκο, αναλύσεις ειδικών, ιστορικές αναφορές) & πιθανή συνέντευξη με τον υπεύθυνο στην boutique της Αθήνας 

Ενδεικτική βιβλιογραφία μελέτης . :	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Θα μπορούσες να έχεις κανει αναζήτηση ήδη για να γράψεις την πρόταση. Θα μπορούσες να βάλεις το λινκ του οίκου, κάποιες δημοσιεύσεις που έκανε, κλπ. και κάποια επιστημονικά άρθρα για στρατηγική επικοινωνία, παραδοσιακά μέσα, ψηφιακή επικοινωνία, είδη πολυτελείας και απήχηση στο κοινό...
Βιβλία για τον οίκο, βιβλία για luxury management, βιβλία για στρατηγική επικοινωνία, άρθρα που αφορούν τον οίκο, επίσημα sites 	Comment by TSOLAKIDOU SAVVATOU: Ενδεικτικά:
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